JAK O SOBE DAT
VEDET MEDIIiM?
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JAK O SOBE
DAT VEDET

MEDIIM?

Na zacatku by
mel byt dobry
napad

Najdéete téma,
které zaujme
nejen vas, ale
| ostatni



CO MUZE MEDIA
ZAUJMOUT?

Vzdy zalezi na
tom, jak zajimave
se nam podari
tema mediim podat




Prezentace novinky

CO MUZE Reseni problému
MEDIA 9 P

v okoli

ZAUJMOUT?

~/  Snaha pomoct




CO JE HLAVNIM g

CILEM MEDII?

[




JAKY PRIBEH MUZE ZAUJMOUT?

* Pro media neni tolik
zajimavy pribeh, ze pes
pokouse Cloveka (to se
obcCas stava), ale ze
clovek pokouse psa




JAKY PRIBEH
MUZE MEDIA

ZAUJMOUT?




4 A4

KAZDE TEMA MA SVUJ PRIBEH

iDNEs.CZ I ZPRAVODA]ST\" Domaci Zahrani¢i Krimi Kraje Volby Ekonomika Kultura Finance Revue

Pole a holinky se vyplatily, pri testu jsem méla
cistou hlavu, Fika maturantka

@® 2. kvétna 2022 16:13 O v & Q@

Misto louskani fadk( v u¢ebnicich travila posledni ¢as pfed maturitou praci mezi fadky na poli.
Nelituje. Anna Krupkova, spolupracovnice iDNES.cz, ma za sebou spolu s téméf 77 tisici
maturanty didaktickou zkousku z angli¢tiny nebo matematiky. Zatimco v minulosti platila
zkous$ka z jazyka za snazsi volbu, letos byla udajné tézsi. V utery studenty c¢eka cestina.




4 A4

KAZDE TEMA MA SVUJ PRIBEH

Zanetce nevzala chut do ué¢eni ani détska mozkova
obrna

0 Nehodnoceno, budte prvni! OhOanﬂ:e ﬂ'anek

10.9.2014

Redakce ] =)

Ctrndctiletd Zanetka Bekovd z Pardubic je vdzné nemocnd uz od narozeni. | Foto: Archiv rodiny

Pardubice - Ctrnactileta Zanetka Bekova z Pardubic je vazné nemocna uz

Byla u ni diagnostikovana détska mozkova obrna. Ale ani tak vazna nemoc ji

od narozeni. nevzala chut do uceni a poznavani.




Duvodu
muze byt
vice:

PROC
DELAT

Informovat
Zah3jit kampan

MEDIALNi o novinkach
AKCI?

Pozvat
na akci
(koncert,
vystavu,
konferenci,
galavecer)




PROC DELAT MEDIALNI AKCI?

Zru$ ZUS? Zanik nehrozi, uklidriuje kraj

0 Nehodnoceno, budte prvni! OhOdHOﬂe E'ﬂ“Ek

11.1.2008

d,




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?

« CO?
« KDY?
« KDE?
« KDO?
« KOMU?
- PROC?
« JAK?



JAK VYMYSLET

DOBROU
MEDIALNI Pokusme se vyjadrit
AKCI|? jednoduchou vetou,

O CO nam jde, co chceme
verejnosti sdelit.




JAK
VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA OTAZKU , KDY*?

Spravné naéasovani muze ucinek akce velmi posilit.
MuaZe se konat ve chvili, kdy se odehrava udalost, ktera
s nasim tématem vyznamné souvisi (mezinarodni
konference, navstéva politika i znamé osobnosti).

Nebo je vhodné radgji s akci poCkat az na méne
frekventované obdobi, tzv. okurkovou sezonu, kdy
néktera media vice aktivné hledaji teémata, o Cem

informovat?



JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA OTAZKU ,,KDE*“?

N

Zakladem je vybrat vhodné misto. Bud to,
které se daného tématu primo tyka nebo to,
ktere kazdy Ci vetsina tech, které chceme
oslovit, zna.




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?




JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA
OTAZKU ,,KOMU*?

Je dobré védét, komu
chceme nase sdéleni béhem
medialni akce adresovat.

Chceme ho prioritné sdélit
kolemjdoucim, pozvanym hostim?
Urednikim nebo viadé? Novinardm,

pfipadné jejich posluchacim,
étenaflim a divakim? Nebo vSiem
najednou?




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?




JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI AKCI?

Vymyslet spravnou odpoved' na tuto

Jjsou optimalni pro dosazeni naseho
cile?

Je to spoleCenska akce, koncert,
blokada, demonstrace, vystava,
happening nebo neco jineho?




y
JAKA « Je nova, aktualni a obsahuje prvek prekvapeni

nebo originality.

INFORMACE MA IR e e

informace objevi v médiich.

AV 4

SANCI OSLOVIT * Informuje 0 udalostech z domova nebo zemi
r noviny, které Ctou jen lidé v Pardubicich, bude

NOVINARE?

Svitkové nez odvolani ministra skolstvi v Peru.

« Ma lidsky rozmér a dokaze zaujmout Ci vzbudit
emoce publika.

* Je pro médium vyjimeéna. Novinar ma napfriklad
k dispozici exkluzivni fotografie nebo moznost
pfimo na misté déni hovofit s nekym zajimavym.

» Obsahuje néjaky konflikt nebo se jedna o
kontroverzni téma. Tim je pro média hodnotnégjsi.
Pravé rlizné spory totiz obvykle ¢tenare zajimaji.




KTERA MEDIA OSLOVIT?

Predstavte si, ze denné
Ujasnéte si, jaky typ médii redaktorovi do e-mailu nebo
chcete oslovit a na chvili se na socialni sité prijde
vzijte do pozice redaktora, mnoho tipu na ¢lanek, fada
ktery sedi v dané redakci. z nich vSak pro danou
redakci neni vhodna

Jak najit ty pravé novinare,
aby se o0 nas v daném
médiu védélo?




JAK VAS OBSAH
DOSTAT

DO MEDII?




JAK VAS OBSAH DOSTAT DO MEDIi?

Vzdycky je to
loterie, ktera nekdy
prinese uspech,

ale jindy ne.

Jednoduchy recept
bohuzel neexistuje.

/




JAK NAJIT SPRAVNE MEDIUM?

Mate pocit, ze by vase
téma v daném médiu
nevypadalo mezi ostatnimi
tematy nepatficné?

Nasli jste v tomto médiu
pribuzna témata?

Hodilo by se vase téma
do zvoleného typu média?

Tak verte, ze prave nastala
idealni prilezitost toto
medium oslovit.



« Zaujmout v zaplave tiskovych
zprav, ktere denne chodi
z agentur a komunikacnich
oddéleni firem do médii, neni
snadné. Tlacitko Smazat je

neuprosné a jeho pouziti Casto
J A K ZA UJ M O UT pfedchazi jen rychlé prolétnuti
predmétu e-mailu. A pokud
T I S K OVO U redaktor e-mail nahodou otevre
4 a zprava se mu nelibi, pristi
ZP RAVOU ? e-mail od vas uz mozna rovnou
smaze nebo vas presune
do spam slozky. Jak tedy psat

tiskove zpravy tak, aby v kosi
nekoncily?




JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

 Piste jazykem meédii, které chcete
oslovit.

- Zpravu piste ve treti osobeé, jako
byste mluvili o neékom jinem — novinari
totiz vzdy mluvi o nekom jiném. Dejte
si pozor i na prilis odborny jazyk,
nepouzivejte cizi slova ani oborovou
hantyrku.




JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

* Piste podle metody obracené
pyramidy. Za€néte tim

o W Ny

V perexu i v citaci) a postupné _
doplnujte dalsi podrobnosti -
a kontext. Redaktori tiskove zpravy

v pripadé potreby krati od konce, takze -

| kdyz smazou jeden, dva a klidne i

vice poslednich odstavcu a v

z tiskovky zbude jen titulek, perex a

citace, mela by zprava davat smysl.



JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

* Nenechte zadné otazky
nezodpovézeneé. Novinare
zajima kdo, co, kdy, proc, jak,
pripadne za kolik a co
z toho vyplyva.




JAK NAPSAT
TISKOVOU
ZPRAVU

Jedna tiskova zprava by meéla
obsahovat jedno hlavni
sdéleni.

Nesnazte se v tiskove zprave
sdélit vice véci najednou. Udrzite
si tak kontrolu nad komunikaci a
predejdete situaci, kdy si novinar
vybere nepodstatny Ci dokonce
nechteny detalil.



JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

* Podivejte se na hotovou tiskovou
zpravu ocima ¢lovéka, ktery o
tématu vubec nic nevi. Nebo ji
rovnou dejte neékomu takovemu
preCist. Je mu vSe jasné? Nebo
nékterym Castem nerozumi a napadaji
ho doplnujici otazky? V takovem
pripade je zodpovézte a informace do
zpravy doplnte.




CO
NECHYBI
DOBRE
TISKOVE
ZPRAVE?

Spravny titulek ve 3—7 slovech strucne

Zaroven musi zaujmout — nejen novinare
mezi desitkami a stovkami dalsich
predmétu v e-mailu, ale i budouci ¢tenare
media, kde zprava vyjde.



PRIKLAD TITULKU Z REGIONU

Po dvou letech

Region - 24. 10. 2022




PRIKLADY USPESNYCH TITULKU

KLASICKY NADPISY S CISLY
Nadpis, ktery ukaze, na Nadpis, ktery je
Jakou otazku text odpovi ,vysperkovan® Cislem
Jak snadno a rychle napsat 10 uzitecnych rad k napsani

uspesny nadpis uspesného nadpisu




PRIKLADY USPESNYCH TITULKU

EXPERTNI KONTROVERZNI
Nadpis, ktery ukaze, Nadpis, jehoz hlavnim
ze text vychazi cilem je provokovat
od odbornika na danou a vzbudit kontroverzi
problematiku M4 smysl v dnesni dobé jesté
Titulek mé vétsi udinek resit nadpisy?

na ctenare, nez se drive
uvadélo



CO
NECHYBI
DOBRE

Neni nic starsiho nez
vcerejSi zpravy. Pohlidejte si,
aby datum uvedene ve
zprave sedelo s datem, kdy
zpravu rozesilate.

TISKOVE
ZPRAVE?




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE ZPRAVE?

Perex

AV

W u Ry

textu. Hlavni myslenku z titulku rozviji a doplnuje o co nejvice odpovedi (alespon 3) na
otazky co, kdo, kdy, proc, jak, pripadne kde. Je v pritomném Case a nemel by presahnout
délku 5 Fadkud. Perex byva vytuénény, ale neni to pravidlo. Nepatfi sem citace, ale mél by
zde zaznit nazev organizace, ktera zpravu vydava.




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE

ZPRAVE?

Citace

* PFrima re€ zastupcu organizace, ktefi
maji k tématu co fict, text opepfri a navic je
V ni prostor na mirné (ale opravdu jen
mirné) chlubeni nebo vyjadfeni nazoru
VvV prvni osobé. Za citaci kromé jména
zazniva i nazev organizace, ktery tak
do textu prirozeneé zapadne
a po pripadnych novinarskych upravach
v textu nejspis zustane. @

<




CO NECHYBI
DOBRE
TISKOVE
ZPRAVE?

Snazte se, aby v citaci kazda
veta davala smysl sama

o sobé. Kdyz novinari schazi
prostor, vybere do Clanku jen
jednu vetu z citace. Jenze mnohe
citace obsahuji slova ,proto”,
Jotiz, kvuli“ apod., ktera
odkazuji na predchozi vetu nebo
jinou cast textu. To se ale do
citace dostat nemusi a veta
castecne nebo zcela ztrati smysil.



CO
NECHYBI
DOBRE

At je to tiskovy mluvcCi, PR manazer
nebo primo relevantni osoba z
firmy, vzdy zalezi na dohode,

ochoté a zpusobu, se kterou dana
osoba zvedne telefon a odpovi
na novinarske dotazy.

TISKOVE
ZPRAVE?




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE ZPRAVE?

Odstavec o organizaci se vétSinou do meédii
nedostane, ale doplni kontext. Obsahuje
sdéleni, které poskytne dtilezité
informace o spole¢nosti.

1 Odstavec o organizaci a logo




Struktura a format tiskové zpravy

CO
NECHYBI
DOBRE

TISKOVE
ZPRAVE?




CO

NECHYBI

DOBRE

TISKOVE Tiskova zpravy by novinarum
AAED mela nabidnout hodnotné

ZPRAVE?~ informace, napriklad nové Ci

netradicni postoje, nazory, data
Cl kontext.




CO NECHYBI
DOBRE TISKOVE
ZPRAVE?

Zpravu je vhodné psat na
miru cilové skupine — tiskova
zprava pro zpravodajske
novinare muze zduraznovat
jiné aspekty a informace nez
tiskova zprava urCena pro
hobby a lifestyle Zzurnalisty.

Optimalni délka
tiskove zpravy je
jedna az dve
normostrany.




JAK ROZESLAT
TISKOVOU

ZPRAVU?




NEVITE SI RADY,
JAK NA MEDIA? Verejna prezentace vam cCini velké

potize?

Pak se muzete svérit do rukou
odbornikl — PR specialistu




DEKUJI VAM
ZA POZORNOST

Tomas Dvorak
V médiich od roku 1998

Témeér 20 let v Pardubickém deniku (Séfredaktor,
editor, redaktor...)

Spolupracovnik Televize Seznam, Pardubice Zivé,
Tydeniku Pernstejn

Bohaté zkuSenosti jako PR manazer (8kola pro
handicapované, neziskové organizace, kulturni
subjekty)

Aktualné specialista komunikace na oddéleni
komunikace a marketingu Nemocnice Pardubického
kraje




