JAK O SOBE DAT
VEDET MEDIIiM?
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JAK O SOBE
DAT VEDET

MEDIIM?

Na zacatku by mel byt
dobry napad

Najdete tema, ktere
zaujme nejen vas, ale
které dokaze zaujmout
| ostatni



CO MUZE MEDIA
ZAUJMOUT?

Vzdy zalezi na
tom, jak zajimave
se nam podari
tema mediim podat




Prezentace novinky

CO MUZE
MEDIA 9 Reseni problému v okoli

ZAUJMOUT?

\/ Snaha pomoct




ZNi TO DOBRE?

ALE POZOR!
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CO JE HLAVNIM g

CILEM MEDII?

[




CO Z TOHO
VYPLYVA?

Media potrebuji
PRIBEH




JAKY PRIBEH MUZE ZAUJMOUT?

* Pro meédia neni tolik zajimavy pribeh, ze
pes pokouse Cloveéka (to se obCas stava),
ale ze Clovék pokousSe psa




JAKY PRIBEH
MUZE MEDIA

ZAUJMOUT?




JAKY PRIBEH MUZE ZAUJMOUT?

Podobne je to |
s tematy, jako jsou
napriklad:

* lidska prava

* mensiny

* handicapovani

» ochrana zivotniho prostredi



PRI JAKEM TEMATU
SE (ASl) ZAPOTITE?

temat je napriklad

globalni oteplovani.



DOBRA ZPRAVA JE...

...ze 1 globalni oteplovani ma sveé pribehy



KAZDE TEMA MA
SVUJ PRIBEH

Mala bila medvidata hynou,
protoze kvuli dfive nevidanym
jarnim destum nyni taji jejich

snehove brlohy.

Vymyslite i vy svuj pribéh
o globalnim oteplovani, ktery by
dokazal media zaujmout?




problemu, hledejme cestu, jak jej
zjednodusit, vizualizovat, priblizit co

KAZDE &i &tenafd
TEMA MA
SvUJ
PRIBEH




Duvodu
muze byt
vice:

PROC
DELAT

Informovat
Zah3jit kampan

MEDIALNi o novinkach
AKCI?

Pozvat
na akci
(koncert,
vystavu,
konferenci,
galavecer)




HLAVNI
CILE

MEDIALNI
AKCE




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?

« CO?
« KDY?
« KDE?
« KDO?
« KOMU?
- PROC?
« JAK?



JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

Pokusme se vyjadrit jednoduchou
vetou, o co nam jde, co chceme
verejnosti sdelit.

Nepodari-li se nam to, je neco
Spatné a je velmi pravdépodobné,
Ze ani verejnost nepochopi, o co
nam jde.




JAK
VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA OTAZKU , KDY*?

Spravné nacasovani muze ucinek akce velmi posilit.
MuaZe se konat ve chvili, kdy se odehrava udalost, ktera
s nasim tématem vyznamné souvisi (mezinarodni
konference, navstéva politika i znamé osobnosti).

Nebo je vhodné radgji s akci poCkat az na méne
frekventované obdobi, tzv. okurkovou sezonu, kdy
néktera media vice aktivné hledaji teémata, o Cem

informovat?



JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA OTAZKU ,,KDE*“?

N

Zakladem je vybrat vhodné misto. Bud to,
které se daného tématu primo tyka nebo to,
které kazdy Ci vetsina tech, ktere chceme
oslovit, zna.




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?




JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI
AKCI?

ODPOVED NA OTAZKU ,,KOMU*?

Je dobré védét, komu chceme nase
sdéleni béhem medialni akce
adresovat.

Chceme ho prioritné sdélit
kolemjdoucim, pozvanym hostum?

Ufednikiim nebo viadé? Novinaram,
pfripadné jejich posluchacim, ¢tenarim
a divakim? Nebo véem najednou?




JAK
VYMYSLET
DOBROU

MEDIALNI
AKCI?




JAK VYMYSLET
DOBROU
MEDIALNI AKCI?

Vymyslet spravnou odpoved' na tuto

Jjsou optimalni pro dosazeni naseho
cile?

Je to spoleCenska akce, koncert,
blokada, demonstrace, vystava,
happening nebo neco jineho?




JAKA
INFORMACE MA
SANCI OSLOVIT
NOVINARE?

Je nova, aktualni a obsahuje prvek prekvapeni nebo
originality.

Tyka se velkého podtu &tenard. Cim vic lidi zajima,
tim vetsi pravdépodobnost je, ze se informace objevi
v médiich.

Informuje o udalostech z domova nebo zemi
geograficky a kulturné blizkych. Pro lokalni noviny,

oprava chodniku ve Svitkové nez povoden v jiném
meéste nebo v zahranici.

Ma lidsky rozmér a dokaze zaujmout Ci vzbudit
emoce publika.

Je pro meédium necCim vyjimecna. Novinar ma
napfiklad k dispozici exkluzivni fotografie nebo
moznost pfimo na misté déni hovorit s nékym
zajimavym.

Obsahuje néjaky konflikt nebo se jedna o
kontroverzni téma. Tim je pro média hodnotngjsi.
Pravé rlizné spory totiz obvykle ¢tenare zajimaji.




JAKE ZPRAVY MAJI PREDNOST?

Udalosti, které se déji pravé ted
nebo alespori budi to zdani

Jde o informace, které by mély
zUstat utajeny — pokud ma byt néco
utajené, je pro média radost to
zvefejnit

Jsou jednoznacné a srozumitelné

Ty, co spliuji oekavani publika
(potvrzuji obecné predsudky,
stereotypy — napriklad v pfipadé
mensin)

Jsou konfliktni nebo kontroverzni —
média upfednostni zpravy, kde je
citit konflikt, stret

Prekvapivé zpravy — ne, ze pes
pokousal svého pana, ale pan
pokousal psa

Zabyvaiji se vztahy k elitam (Kdyz si
Véclav Havel pofidil psa, byla to
banalita, ktera v§ak muze byt
zajimava pro bulvarnéjSi média,
pokud jde o Cloveka, ktery je
prezidentem — asi tézko by o této
zpravé média referovala, kdyby
nebyl prezidentem)

Zpravy, které jsou lépe dostupné —
média s oblibou zvefejiiuji zpravy z
blizkosti redakci nebo z mist, kde se
da zprava dobfe pofidit — press
centra, kancelare apod., ne tolik z
terénu, kde pro vytvareni zpravy
nejsou vhodné podminky)

Maji kontinuitu — navazuji na to, o
¢em uz média v minulosti referovala



KTERA MEDIA OSLOVIT?

Predstavte si, ze denné
Ujasnéte si, jaky typ médii redaktorovi do e-mailu nebo
chcete oslovit a na chvili se na socialni sité prijde
vzijte do pozice redaktora, mnoho tipu na ¢lanek, fada
ktery sedi v dané redakci. z nich vSak pro danou
redakci neni vhodna

Jak najit ty pravé novinare,
aby se o0 nas v daném
médiu védélo?




JAK VAS OBSAH
DOSTAT

DO MEDII?




JAK VAS OBSAH DOSTAT DO MEDII

Vzdycky je to
loterie, ktera nekdy
prinese uspech,

ale jindy ne.

Jednoduchy recept
bohuzel neexistuje.

/




PROC?

Protoze medialni prostredi je slozité a podléha mnoha tlakum.



TLAKY, KTERYM JE NOVINAR VYSTAVEN

Novinar je trochu jako Stvanec, ktery je denné vystaven:

tlaku prostredi, v némz se pohybuje (hluk ,v terénu”, v redakci)

tlaku Casu (blizici se uzavérka, nutnost napsat vice ¢lanku za kratky ¢asovy usek, zdroj se
stale nedari sehnat, je nekomunikativni, ,snazi se vodit novinare za nos” apod.).

tlakim politickym i ekonomickym (napfiklad v pfipadé uverejnéni a neuverejnéni informace
slibena financni odména apod.), ale to uz je spiSe zalezitost etiky a etického kodexu.




TIPY, JAK V NOVINARI VYBUDIT

ZAJEM O VASE TEMA




JAK NAJIT SPRAVNE MEDIUM?

Mate pocit, ze by vase
téma v daném médiu
nevypadalo mezi ostatnimi
tematy nepatficné?

Nasli jste v tomto médiu
pribuzna témata?

Hodilo by se vase téma
do zvoleného typu média?

Tak verte, ze prave nastala
idealni prilezitost toto
medium oslovit.



TRADICNI (tisk, rozhlas,
televize) x DIGITALNI

SOUKROMA x MEDIA
VEREJNE SLUZBY (také
vefejnopravni média)

ROZDELENI
MEDII

MEDIA, V NICHZ PRACUJI
PROFESIONALOVE x MEDIA,
V NICHZ MUZE OBSAH
VYTVARET KAZDY (napf.
socialni sité)




V Ceské republice mame 3 média vefejné sluzby, a to:

VE R EJ N O P RAVN i Ceskou televizi (CT),
MEDIA




VEREJNOPRAVNI
MEDIA -
CHARAKTERISTIKA

Ceska televize a Cesky rozhlas ziskavaji vetsinu
svych pfijmu z tzv. koncesionarskych poplatku, které
podle zakona odvadegji vSechny domacnosti s
televiznim a rozhlasovym pfijimacem.

Generalni feditele voli Rady, ktere jednotliva media
verejne sluzby kontroluji (tj. Rada Ceské televize,
Rada Ceského rozhlasu, Rada Ceské tiskové
kancelare).




SOUKROMA

MEDIA




SOUKROMA
MEDIA -
PRIKLADY

Dobré divody k nakupu téchto médii naopak méli a maji
nejbohatsi domaci podnikatelé, ktefi je v letech 2008-
2019 odkoupili. Medialni domy, televizni a rozhlasové
stanice primarné vlastni jiz nikoli proto, Ze by se jednalo o
bezpeclné ziskovou investici, ale proto, ze vlastnictvi
meédii chapou jako investici soucasné ekonomickou a
politickou.




SOUKROME
MEDIUM —
CHARAKTERISTIKA

Komeréni média si na rozdil od vefejnopravnich médii mohou dovolit cilit svym
obsahem jen na €ast publika, uzeji se profilovat. Denik Blesk cili na jiné publikum nez
Hospodarské noviny, TV Barrandov pfitahuje jiné publikum nez tydenik Respekt atd.




TIPY, JAK ROZLISOVAT MEDIA

Podivejte se, jak o
stejné udalosti
. informuje tfeba
Ceska televize, CTK,
CNN Prima News
nebo Novinky.
Kazdé z médii ma
vlastni styl, jakym
zpravy zpracovava.
Aspon v zakladnich
faktech by se ale
méla shodovat.

Vsimeijte si titulkd.
Jsou v nich ostra
slova, emotivni
vyrazy nebo urazky
a vykficniky? Pokud
ano, s nejveétsi
pravdépodobnosti
pfed sebou mate
titulek z dilny ne
zcela seriozniho
média. Mize jit
o bulvar, ale i lanek
z dezinformacniho
webu.

Prectéte si eticky
kodex Syndikatu
novinaru CR.
Udélate si
predstavu, k jakym
etickym a profesnim
hodnotam se
novinafi seridznich
meédii zavazuiji.

Ovérte si, ze
o tématu pisi také
jind média. Pokud
ne, nemusi jit
o realitu. Pockejte,
jestli s tim pfijde i
nékteré z dalSich
médii. Obzvlast si
dejte pozor na fraze
jako ,média o tom
nepisou“ nebo
,média o tom
zamérné mici“. To je
spolehlivy indikator,
Ze nejde
o davéryhodny zdroj
informaci.

Dohledeijte si pavod
informace na
internetu. To samé
muzete udélat i
s obrazky a videi.

Nesdilejte Clanky jen Nebojte se
podle titulkd, v komentari
opravdu si je celé upozornit na
prectéte. neddvéryhodnost

informace nebo
zdroj. Par pratelim
tim mulzete prokazat
obrovskou sluzbu.
Prispévek muzete i
nahlasit jako
Skodlivy obsah.
Vétsina aplikaci
tuhle funkci ma.



ODKUD

NOVINARI
ZISKAVAJI
INFORMACE?

Vlastni zdroje — mGze jit o postfehy
samotného novinare ¢i jeho okoli (z redakce,
rodiny atd.), které ho dovedou k napsani
daného ¢lanku.

Tiskové konference, briefingy — novinar zde
muZe ziskat potfebné informace od
povolanych zdrojl. Tiskové konference Ci
briefingy je dobré poradat v pracovnich dnech
v rozmezi od 9 do 15 hodin.

Propagacni materialy — letaky a plakaty v
MHD, na billboardech, v obchodech... jsou
dobrym zdrojem pro prvotni informaci.
Novinar vSak musi ovéfit, zda se akce
skute€né kona, jestli neni zruSena, prelozena
apod.

Pozvanky, tiskové zpravy — vétsinou
informace od poradateld i instituci, které maji
za cil vytvorit priznivy obraz o dané akci &i
instituci (byt tfeba skutecnost muze byt Gplné
jind). Z novinarského hlediska samozrejmé
neni Stastné doslovné prepisovani tiskovych
zprav (novinar tak zcela rezignuje na svou
ulohu a stava se jen ,hlasnou troubou* dané
instituce, uradu ¢i zafizeni).

Tiskové a informacni agentury — agenturni
zpravy by mély byt pro novinare ¢i redakci
pouhym informaénim a inspiraénim zdrojem,
ktery by nemél slepé opisovat!

Internet — dobry pomocnik, ale nelze na néj
ve vSem stoprocentné spoléhat. Informace,
které se tu objevi, je tfeba rovnéz dikladné
ovérovat (minimalné ze dvou nezavislych
zdroji — ostatné jako pfi tvorbé kazdé zpravy).
Nékdy jsou napriklad programy kulturnich
akci na internetu neaktualni, proto je tfeba
vzdy kontaktovat diveryhodny zdroj (nejlépe
pfimo poradatele). Je tfeba volit jen spolehlivé
a ovéfené zdroje!

Socialni sité — Facebook, Twitter, Instagram —
selektované informace na miru vlastnim
pozadavkdm.




« Zaujmout v zaplaveé tiskovych zprav,
které denné chodi z agentur a
komunikacnich oddéleni firem do médii,
neni snadné. TlaCitko Smazat je
neuprosné a jeho pouziti Casto
predchazi jen rychlé prolétnuti

JAK ZAUIMOUT v st s e .
TISKOVOU ovnou smase nebo vés pfesune do
spam slozky. Jak tedy psat tiskové

ZP RAVO U ? zpravy tak, aby v kosi nekoncily?




NEZ ZACNETE
PSAT TISKOVOU
ZPRAVU

Je to zajimave pro nekoho jiného nez
pro mne a meé kolegy, o kterych pisu
v tiskoveé zprave?

Umim si predstavit, ze zprava vyjde
alespon v néjakém mediu (a nebude
to vypadat ani trochu divné)?




JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

» PiSte jazykem medii. Zapomente na
superlativy a fraze, které by nezavisly
redaktor nepouzil. Slova jako dokonaly,
unikatni, exkluzivni, jedineCny si schovejte
do propagacnich materialu, tiskova zprava
musi byt objektivni. Zpravu piste ve treti
osobé, jako byste mluvili o nékom jiném —
novinari totiz vzdy mluvi o nékom jiném.
Dejte si pozor i na prilis odborny jazyk,
nepouzivejte cizi slova ani oborovou
hantyrku.




JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

» Piste podle metody obracené pyramidy.

Vig ViIwv /s

titulku, v perexu i v citaci) a postupné
doplnujte dalSi podrobnosti a kontext. -
Redaktori tiskove zpravy v pripadé potreby

krati od konce, takze i kdyz smazou jeden, -

dva a klidné i vice poslednich odstavcu a z v

tiskovky zbude jen titulek, perex a citace,
meéla by zprava davat smysl.



JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

* Dejte prednost tomu, co zajima novinare a
Ctenare, pred tim, co chce sdélit vedeni
organizace, o které piSete. Informace o
kvalité vasich sluzeb nebo dalSich planech
schovejte treba do citace reditele v druhé
casti zpravy.




JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

* Nenechte zadné otazky nezodpovezené.
Novinare zajima kdo, co, kdy, proc, jak,
pfipadné za kolik a co
z toho vyplyva.




JAK NAPSAT
TISKOVOU
ZPRAVU

Jedna tiskova zprava by mela obsahovat
jedno hlavni sdéleni. Nesnazte se v tiskove
zprave sdélit vice véci najednou. Udrzite si
tak kontrolu nad komunikaci a predejdete
situaci, kdy si novinar vybere nepodstatny Ci
dokonce nechtény detail.



JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU

« Podivejte se na hotovou tiskovou zpravu
oCima Clovéka, ktery o tématu vibec nic
nevi. Nebo ji rovnhou dejte nékomu
takovému precist. Je mu vSe jasné? Nebo
nékterym castem nerozumi a napadaji ho
doplnujici otazky? V takovém pfipadé je
zodpovézte a informace do zpravy doplrite.




CO
NECHYBI
DOBRE

TISKOVE
ZPRAVE?

Spravny titulek ve 3—7 slovech strucné shrnuje to
nikdy nenaznacuje. Tuhle zasadu porusuje jen vyjimecne,
kdyZ je k tomu fakt dobry duvod (obvykle neni). Zaroven
musi zaujmout — nejen novinare mezi desitkami a stovkami
dalSich predmétu v e-mailu, ale i budouci ¢tenare média,
kde zprava vyjde. Nekdo radeji pise titulek hned na
zacatku, jiny si ho nechava na konec. V obou pfipadech mu
ale venujte dostatek Casu i pozornosti, zaslouzi si to. A
vzdy v ném pouzijte sloveso.



CO
NECHYBI
DOBRE

Neni nic starsiho nez
vcerejSi zpravy. Pohlidejte si,
aby datum uvedene ve
zprave sedelo s datem, kdy
Zpravu rozesilate.

TISKOVE
ZPRAVE?




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE ZPRAVE?

Perex

AV

A &b gl

Hlavni myslenku z titulku rozviji a doplnuje o co nejvice odpovédi (alespon 3) na otazky
co, kdo, kdy, proc, jak, pripadne kde. Je v pritomném Case a nemel by presahnout delku 5
radku. Perex byva vytuénény, ale neni to pravidlo. Nepatfi sem citace, ale mél by zde
zaznit nazev organizace, ktera zpravu vydava.




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE

ZPRAVE?

Citace

* Pfima feC zastupcu organizace, ktefi maiji
k tématu co fict, text opepri a navic je v ni
prostor na mirné (ale opravdu jen mirné)
chlubeni nebo vyjadreni nazoru v prvni
osobe. Za citaci kromeé jména zazniva i
nazev organizace, ktery tak do textu
pfirozené zapadne a po pfipadnych
novinarskych upravach v textu nejspis
zUstane.

<




CO NECHYBI
DOBRE
TISKOVE
ZPRAVE?

Snazte se, aby v citaci kazda véta davala
smysl sama o sobé. Kdyz novinari schazi
prostor, vybere do Clanku jen jednu vétu z
citace. Jenze mnohé citace obsahuiji slova
,proto”, ,totiz", ,kvuli“ apod., ktera odkazuji
na predchozi vétu nebo jinou Cast textu. To
se ale do citace dostat nemusi a véta
castecné nebo zcela ztrati smysl. Hloupeée
pak bude vypadat osoba, ktera je u citace
uvedena — tedy nékdo z vasi firmy, ne
novinar. A to nechcete. Navic vetu, ktera
nese ucelené jasneé sdéleni, je mnohem

vvvvvv

manipulativhiho kontextu.



CO
NECHYBI
DOBRE

At je to tiskovy mluvcCi, PR manazer
nebo primo relevantni osoba z
firmy, vzdy zalezi na dohode,

ochoté a zpusobu, se kterou dana
osoba zvedne telefon a odpovi
na novinarske dotazy.

TISKOVE
ZPRAVE?




CO NECHYBI DOBRE TISKOVE ZPRAVE?

Odstavec o organizaci se vétSinou do medii

T nedostane, ale doplni kontext. Obsahuje

1 Odstavec o organizaci informace, které poskytnou dulezité

informace o spolecCnosti.



CO NECHYBI DOBRE TISKOVE

ZPRAVE?

Logo

Logo je dobré pro rychlou
orientaci, kdo vlastné
zpravu vydava. Spis ho ale
nenapadné schovejte v
zahlavi, aby neodvadélo
pozornost od textu.

J




CO
NECHYBI
DOBRE
TISKOVE
ZPRAVE?

Struktura a format tiskové zpravy

Tiskova zprava se nejCastéji odesila v dokumentu Word
nebo open source textovych dokumentech tak, aby ji
novinar mohl snadno otevrit, kopirovat a dale s ni
pracovat. Dokument by mel obsahovat titulek, domicil
(Udaj o datu a mistu vydani TZ), perex (struéné shrnuti
textu) a dva az Ctyri odstavce textu samotné zpravy.



CO

NECHYBI

DOBRE

TISKOVE Tiskova zpravy by novinarum
AAED mela nabidnout hodnotné

ZPRAVE?~ informace, napriklad nové Ci

netradicni postoje, nazory, data
Cl kontext.




CO NECHYBI
DOBRE TISKOVE
ZPRAVE?

Zpravu je vhodné psat na miru
cilové skupiné — tiskova zprava
pro zpravodajské novinare muze
zdUraznovat jiné aspekty a
informace nez tiskova zprava
urcena pro hobby a lifestyle
zurnalisty.

Optimalni délka tiskoveé zpravy je
jedna az dvé normostrany.




JAK ROZESLAT
TISKOVOU

ZPRAVU?




JAK MERIT
EFEKTIVITU PR?

Nékdo méri pocet ¢lanku, Casto se
pouziva jejich prepocitavani na
hodnotu reklamniho prostoru.
Cennéjsi ale je sledovat, v jak
kvalitnich mediich se objevujeme,
kolik ¢tenaru jsme ovlivnili, v jakém
tonu se o nas pise.




NAVAZUJTE
DOBRE VZTAHY
S NOVINARI

Nevolejte mu, pokud jste se na tom pfedtim nedomluvili.

Nezadejte ho o vydani textu ani o informace o datu zvefejnéni.

Pamatujte, Ze kazdého redaktora denné oslovi mnoho organizaci, PR
konzultantl a tiskovych mluvéi — dejte si proto zalezet na kvalité obsahu, ktery
mu posilate. Jen tak mlzete v zaplavé e-mailu a telefonatu vyniknout.




NEVITE SI RADY,
JAK NA MEDIA? Verejna prezentace vam cCini velké

potize?

Pak se muzete svérit do rukou
odbornikl — PR specialistu




DEKUJI ZA
POZORNOST

Tomas Dvorak
V médiich od roku 1998

Témeér 20 let v Pardubickém deniku (Séfredaktor,
editor, redaktor...)

Spolupracovnik Televize Seznam, Pardubice Zivé,
Tydeniku Pernstejn

Bohaté zkuSenosti jako PR manazer (8kola pro
handicapované, neziskové organizace, kulturni
subjekty)

Aktualné specialista komunikace na oddéleni
komunikace a marketingu Nemocnice Pardubického
kraje




