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Internetovy marketing stredni
Skoly zatim nevyuzivaji. Chtéji
se v ném ale zdokonalovat.

Shrnuti vysledki prizkumu ob¢anského sdruzeni Nez zazvoni

7. ¥ijna 2013

nez
zazvoni




nez
ZaZVOIll %

Pruzkum mezi uditeli vypocetni techniky

Tento dokument shrnuje vysledky prizkumu mezi stfedoSkolskymi uditeli vypocetni techniky. Cilem bylo
ziskat predstavu o zpUsobu zapojeni uciteld vypocetni techniky do ndborové kampané a o Urovni jejich
dovednosti v internetovém marketingu a zjistit, zda by méli zajem o Skoleni internetového marketingu.

Hlavni zjiSténi

Pétina (21 %) respondentU, ktefi se néjak Ucastni naborové kampané, k tomu nevyuziva své
odborné znalosti z oblasti vypocetni techniky.

Zucastnéni ucitelé vypocetni techniky moc nevyuzivaji metod internetového marketingu.

Nejvétsi zajem respondenti projevili o zdokonaleni vtéchto technikach internetového
marketingu: optimalizace vyhledavacich nastroji (SEO), webova analytika a pouzitelnost webu
z hlediska navstévnikd.
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Metodika

Anketa byla provedena formou on-line dotazovani stfedoskolskych uditeld vypocetni techniky z ndhodné
vybranych stfednich kol z Ceské republiky. ZU¢astnilo se 46 uiteld (23 Zen a 23 muzd).

Sbér dat probéhl ve dnech 2. — 5. fijna 2013.

Kontakt

Anketu zrealizovalo obcanské sdruzeni Nez zazvoni, které se vénuje poradenstvi stfednim Skolam.
Mgr. Ing. Richard Malovi¢, Mgr. Petr Soukenik, Mgr. Pavel Sima, Mgr. Tereza Havlikové
info@nezzazvoni.cz

WWW.Nnezzazvoni.cz

Kontakt pro média

Mgr. Tereza Havlikova

havlikova@nezzazvoni.cz

+420 724 759 806

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Zapojeni ucitelti vypocetni techniky do naborové kampané

Asi Ctvrtina (26 %) zucastnénych uciteld neni do kampané naboru vibec zapojena. Z téch, ktefi zapojeni jsou,
vyuziva své odborné znalosti z oblasti vypocetni techniky 79 % respondentd. Asi 59 % vSech respondentd
tedy néjak vyuziva svou odbornost pfi praci na naborové kampani skoly. Vétsinou jde o spravu webu Skoly,
grafické prace (pfiprava letakd, inzeratl, prezentaci) a spravu Skolnich facebookovych stranek. Tretina téch,
ktefi nejsou zapojeni do kampané, by se chtéla zapojit vice.

Zapojeni ucitelti vypocetni techniky do
naborové kampané

B 1 Neni vibec zapojen/a.

2 Je zapojen/a velmi
malo.

u 3 Je zapojen/a stiedné
intenzivné.

N 4 Je zapojen/a pomérné
dost.

B 5 Je zapojen/a
maximalné.

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Je Vase zapojeni do naborové
kampané néjak financneé
ohodnoceno?

Ti, ktefi jsou za praci na naborové kampani finan¢né ohodnoceni, se do kampané zapojuji nadprdmérné
(vzhledem k prdméru ze vsech, co se zapojuji)’. Finan¢ni ohodnoceni vsak podle respondentd neni motivaci
pro zapojovani do kampané. Zdaleka nejcastéjsi motivaci je pro né fakt, ze chtéji pomoci své skole ziskat co
nejvic zakad.

* Primérné zapojeni na stupnici od 2 do 5 (z vypoctu byli vynechani ti, ktefi se vibec nezapojuji) je 3,79. Ti, ktefi jsou
financné hodnoceni za praci pro nabor, se zapojuji v primérné intenzité 4,11 a ti, ktefi nejsou, se zapojuji v prdmérné
intenzité 3,68.

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Motivace uciteli vypocetni techniky pro
zapojeni do naborové kampané

Bl Chci pomaoci své skole ziskat
co nejvic novych zaku.

H Bavi mé se zabyvat
marketingem v oblasti skol.

B Zadna motivace.

Uroven dovednosti v internetovém marketingu u ucitelii vypocetni techniky

Souhrnné lze fici, ze Ucastnici prizkumu pfilis nevyuzivaji techniky internetového marketingu (at uz ve Skole
nebo mimo ni). 35 % z nich nevyuziva ani socialni sité. Co se tyce znalosti technik, nejméné respondenti znaji
webovou analytiku (37 % z nich o této technice nema zadné povédomi), zaroven by se vsak skoro tfi Ctvrtiny
(74 %) respondentd chtélo vtéto technice zdokonalit. Podobné Zzadané je zdokonaleni v technice
pouzitelnosti webu z hlediska navstévnikd a v optimalizaci vyhledavacich nastroji (SEO). Tyto tfi techniky
tedy zfejmé respondenti povazuji za uzitecné a naopak nezajem o techniku placenych reklam (PPC) ukazuje,
Ze respondenti ji nepovazuji za vhodnou.

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Vyuzivani technik internetového marketingu
uciteli vypoc€etni techniky (i mimo skolu)

100%
® Prakticky
90% neustale
vyuzivam.
80%
9 . .
70% ®m Pravidelné
vyuzivam.
60% y
50%
40% [ | Prlleflt’ostne
vyuzivam.
30%
20%
m Vibec
10% nevyuzivam.
0%
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Zajem o zdokonaleni v technikach internetového
marketingu u ucitelt vypocetni techniky

100%
90%
D30/
80%
70%
60%
50%
40%
720/
30% B Nemam zajem se v

této technice
zdokonalovat.

20%
10%
0%

& m Chtél/a bych se v této
technice zdokonalit.
W&
Ry
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Zajem o Skoleni internetového marketingu

U vétsiny (79 %) téch, ktefi se do kampané néjak zapojuji, je pravidelné (59 %) nebo pfilezitostné (20 %)
vyuzivana jejich odbornost. Vedeni skol (na kterych pisobi ucitelé zapojeni do ankety) se ve vétsiné pripad0
(71 %) stavi pozitivné ke zvySovani odbornosti pro nabor u uciteld vypocetni techniky formou Skoleni o
internetovém marketingu.

Postoj vedeni skoly k uc€asti ucitele vypocetni
techniky na Skoleni internetového marketingu

m Jednoznacné pozitivni.
B SpiSe pozitivni.
M SpiSe negativni.

B Jednoznacné negativni.

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz
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Zajem o Skoleni internetového marketingu
mezi uciteli vypocetni techniky (bez ohledu
na praktické prekazky)

Sami respondenti (ucitelé) také projevili pomérné silny zajem o Skoleni (71 %), pficemz v3ak vice nez polovina
z nich si je védoma praktickych piekazek, které by jejich U¢asti na skoleni brénily. Slo pfedevsim o nedostatek
casu, penéz nebo problém s uvolnénim z vyuky.

Vékovy promér respondentd, ktefi maji zajem o skoleni internetového marketingu, byl zhruba o 5 let nizsi,
nez vékovy primér téch, ktefi zajem neprojevili (43 resp. 48,5).

Jesté vyraznéjsi byl rozdil v zajmu o Skoleni podle pohlavi. Mezi témi, ktefi maji o Skoleni zajem je 59 % zen —a
tfi Ctvrtiny téch, ktefi zdjem nemaji, jsou muzi. Ankety se pfitom zUcastnilo stejné muzd jako Zen.

* V&tsi zajem zen o skoleni je z&asti ovlivnén tim, Ze vékovy prdmér Zen byl v souboru o néco mensi nez vékovy primér u

muz0 a mladsi respondenti jevili celkové vétsi zajem.

@ Nez zazvoni, 0.s. www.nezzazvoni.cz info@nezzazvoni.cz



nez .
ZazZvonl %

Dalsi informace a pomoc se zdokonalovanim v internetovém marketingu

Nevahejte se na nas obratit pro vice informaci o internetovém marketingu — radi vam poradime jak s jeho
celkovym vyuzitim pro zisk vétsiho poctu uchazecd, tak s konkrétnimi technikami. Pokud byste radi zvysili
zajem o vasi skolu mezi zaky zakladnich skol pravé pomoci internetového marketingu, mizete také vyuzit
naseho skoleni, které se na néj zaméruje.

Navstivte nas web www.nezzazvoni.cz, kde najdete dalsi informace. Pro informace o Skoleni a terminy

nejblizSich Skoleni se podivejte na www.nezzazvoni.cz/jak-pomahame/skoleni/.

Kontakt

info@nezzazvoni.cz

WWW.Nezzazvoni.cz

O nas

Obcanskeé sdruzeni Nez zazvoni pomaha fediteldm a dalsim vedoucim pracovnikdm strednich skol.
Vénujeme se vyzkumdm a aplikaci marketingovych poznatk{ do prostredi stfednich skol. Pomahame
skolam s marketingem. Od roku 2012 jsme proskolili 114 marketingovych pracovnik z 55 stfednich Skol.
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